
روشک رسارس  یلاع  شزومآ  زکارم  اه و  هاگشناد مرتحم  ياسؤر 

دورد ملاس و  اب 
ي هرامـش ي  همان وریپ  ًامارتحا  (ص ، ) دمـّحم لآ  و   (ص ) دمـّحم رب  تاولـص  ادـخ و  دـمح  زا  سپ       

شرازگ لاسرا  تهج  خروم 1401/01/21  ي 8545  هرامـش ي  همان خروم 1400/12/17 و    339213
لااک و قاچاق  اب  هزراـبم  یناریا و  يـلااک  زا  تیاـمح  عوضوم  رد  اه  هاگـشناد هلاـس  کـی درکلمع 

خیرات رد  ار  دوخ  درکلمع  شرازگ  هک  یلاع  شزومآ  زکارم  اه و  هاگـشناد زا  رکـشت  ریدقت و  نمـض  زرا ،
لاسرا یگنهرف  بلاقنا  یلاع  ياروش  هبوصم 807  فلتخم  ياهدنب  ساسارب  رظن  دروم  يوگلا  رد  ررقم ،
یللملا نیب تانئاق ، رهمگرزب  درونجب ، (س ،) ارهزلا ناهفصا ، هیمورا ، ياه  هاگـشناد دنا ( هدومن

، دهشم یسودرف  دنهس ، یتعنص  دهاش ، ناتـسچولب ، ناتـسیس و  مرهج ، هر ،) ) ینیمخ ماما 
دعب زین  يدادعت  دناسر  یم راضحتسا  هب   ( تیلاو ریلام ، یلیبدرا ، ققحم  سوواک ، دبنگ  ناتسلگ ،

ي هعومجم هارمه  هب  اه  ، شرازگ ي  همه يدـنب  عمج هک  دـندومن  لاـسرا  ار  اـه  شرازگ ررقم  خـیرات  زا 
دافیا روکذـم  عوضوم  رد  يروانف  تاقیقحت و  مولع ، ترازو  فیاظو  حرـش  نیناوق و  یتسدـلااب ، دانـسا 

.ددرگ یم
دیدج و تامادقا  ماجنا  يزی و  همانرب اب  اه ، هاگـشناد ریاس  تایبرجت  زا  يدنم  هرهب نمـض  تسا  دیما       
رد هزع ) ماد  ) يربهر مظعم  ماقم  تایونم  ققحت  رد  يا  هتـسیاش رابرپ و  درکلمع  دـیدج ، لاس  رد  رثؤم 

.دیشاب هتشاد  لاس  راعش  ققحت  نینچ  مه هنیمز و  نیا 

40244
1401/02/21

يریگیپ هرامش 
9553060

یهلا قیفوت  يوزرآ  اب 
يرتنلاک نیسحلادبع 

یعامتجا یگنهرف و  نواعم 

 : تشونور

راضحتسا تهج  يروانف ، تاقیقحت و  مولع  مرتحم  ریزو  لگ ، یفلز  یلعدمحم  رتکد  ياقآ  بانج  - 
راضحتسا تهج  یشهوژپ ، مرتحم  نواعم  یحلاص  نامیپ  رتکد  ياقآ  بانج  - 

راضحتسا تهج  عبانم ، تیریدم  یلام و  يرادا ، مرتحم  نواعم  یبیطخ  یلع  رتکد  ياقآ  بانج  - 
راضحتسا تهج  يروآون ، يروانف و  مرتحم  نواعم  نیدلاریخ  یلع  رتکد  ياقآ  بانج  - 

راضحتسا تهج  یشزومآ ، مرتحم  نواعم  ینیدباع  ومع  مساق  رتکد  ياقآ  بانج  - 
راضحتسا تهج  یمومع ، طباور  لک  هرادا  مرتحم  تسرپرس  یعیفش  ادن  رتکد  مناخ  راکرس  - 



روشک رسارس  یلاع  شزومآ  زکارم  اه و  هاگشناد مرتحم  ياسؤر 

دورد ملاس و  اب 
ي هرامـش ي  همان وریپ  ًامارتحا  (ص ، ) دمـّحم لآ  و   (ص ) دمـّحم رب  تاولـص  ادـخ و  دـمح  زا  سپ       
رد اه  هاگشناد هنایلاس  درکلمع  شرازگ  لاـسرا  تهج   1400  / 12 خروـم 17 /   8/82/339213
زا رکـشت  ریدـقت و  نمـض  زرا ، لااک و  قاچاق  اـب  هزراـبم  یناریا و  يـلااک  زا  تیاـمح  عوضوم 

ياه هاگشناد دنا ( هدومن لاسرا  یتساوخرد  يوگلا  قبط  ار  دوخ  درکلمع  شرازگ  هک  ییاـه  هاگـشناد
ققحم سوواکدـبنگ ، دهـشم ، یـسودرف  مرهج ، تاـنئاق ، رهمگرزب  درونجب ، (س ،) ءارهزلا

هب ییاـهن  ي  هیارا يدـنب و  عمج تهج  ار  هناـیلاس  درکلمع  شرازگ  تسا  یعدتـسم  ، ( ریلام یلیبدرا ،
تروـص هب تسویپ و  يوگلا  رد  خـیرات 1401/01/24 ، اـت  رثکادـح  یگنهرف  بـلاقنا  یلاـع  ياروش 

. دییامن لاسرا  تنواعم  نیا  هب  يریوصت  شرازگ  هارمه  هب   word لیاف

8545
1401/01/22

يریگیپ هرامش 
9512566

یهلا قیفوت  يوزرآ  اب 
يرتنلاک نیسحلادبع 

یعامتجا یگنهرف و  نواعم 

 : تشونور

راضحتسا تهج  يروانف ، تاقیقحت و  مولع  مرتحمریزو  لگ  یفلز  یلعدمحم  رتکد  ياقآ  بانج  - 
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 گزارش عملکرد 

  هادانشگاه
 در راستای حمایت از کالای ایرانی 

 و مبارزه با قاچاق کالا و ارز

 معاونت فرهنگی و اجتماعی

ری دفتر سیاست فرهنگی و اجتماعیریزی و برنامهگذا  
 0011 سال          
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 های دولتی و غیردولتی ها و دستگاهحمایت از کالای ایرانی در سطح خانواده، جامعه، سازمان های اجراییارزیابی سیاستهای محورها و شاخص 

لی انقلاب فرهنگیعاجمهور و دبیر شورایبا امضاء رئیس 03/07/8400مورخ  748اصلاحیه جلسه  -عالی انقلاب فرهنگیشورای 87/00/8938مورخ  708موضوع مصوبه   

دانشکدۀ علوم زیستی -الزهرادانشگاه   واحد سازمانی پیگیر:  وزارت علوم، تحقیقات و فناوری  نام دستگاه: 

 فرهنگی، تبلیغی و ترویجی ها و اقداماتبرنامه الف:

عمل آمدهاقدامات به  شاخص  ردیف بند مصوبه زیربندهای مصوبه)محورهای اقدام( 

 لیتقویت حس غرور م

 

 افتخار پرچم پویش عکس مسابقه .1

 و حضوری مراسمات تمام ابتدای در ملی سرود پخش .2

 جازیم
 

های هویت و غرور ملی ایجاد انس، علاقه و تعصب به مؤلفه

 )پرچم، سرود ملی و افتخار به ایرانی بودن(

تقویت هویت و غرور 

 ملی در اقشار جامعه

ویژه کودکان، به

نوجوانان و جوانان با 

های مرجعروهکمک گ  

 1  

 

فراهم کردن امکان بازدید از کارخانه 

ها و مراکز در راستا آشنایی با با تولید  

 و خودکفایی

 پردیس فناوری و علم پارک از بازدید .1

 قائم منتظر شهید نیروگاه از بازدید .2

 یکتانت شرکت از حضوری بازدید .3

 پنتر افزارنوشت کارخانه از خضوری بازدید .4

 دوم کد - پنتر افزارنوشت کارخانه از خضوری بازدید .5

 کالا دیجی از مجازی بازدید .6

 کالادیجی از مجازی بازدید .7

 الماس پروژه آموزشی و علمی مجازی بازدید .8

عنوان تبلیغ حمایت از کالای ایرانی، تولید و مصرف آن به

رق و افتخار ملی و نماد استقلال، خوداتکایی، ضرورت، عِ

 خودباوری و هویت ملی

فاده از نرم افزار های داخلی در است

 راستا تشویق نخبگان داخلی

 اجتماعی و فرهنگی معاونت جامع سامانه رسمی افتتاح .1

( که توسط شرکت دانشبنیان شایلین س)الزهرا دانشگاه

 تاک تولید شده است. 

سازی، خوداتکایی و تبدیل آن به باور ملی و تبیین نهادینه

ماعی، سیاسی و اقتصادی های فرهنگی، اجتپیامد وابستگی

 مصرف کالای خارجی

 
 

 ترویج فرهنگ تحریم مصرف کالای قاچاق

جایگزینی کالای ایرانی در راستای 

 ترویج حمایت از تولید کننده داخلی

( مورد یصندل ز،ی)مانند م یو ادار یورزش زاتیتجه دیخر .1

رج مرغوب با د یرانیا یاز برندها یبدن تیترب تیریمد ازین

از  ری( به غی)سامانه تدارکات رانیامانه ستاد ادر س

مانند لپ تاپ، اسکنر و ...  یرانیکه مشابه ا ییکالاها

 نداشته باشد

خرید کلیه تجهیزات خوابگاه  و تجهیزات اداری مورد نیاز  .2

 .واحدهای تابعه از برندهای ایرانی مرغوب

تضمین ارتقای کیفیت کالای ایرانی با رویکرد مرغوبیت کالا، 

هابراساس رعایت استانداردها و ارزیابی مستمر آن  

هنگ رقابت ترویج فر

سالم و سازنده میان 

تولیدکنندگان کالای 

 ایرانی

2 
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حوزه معاونت  یمصرف ریو غ یمصرف زاتیتجه هیکل .3

 یکالا از برندها رانیز ثبت در سامانه اپس ا ییدانشجو

 شده است. یداریخر یرانیا

مرکز مشاوره، بهداشت و  ازیمورد ن یادار زاتیتجه دیخر .4

 یرانیا تیفیباک یسلامت با برندها

 

 
فراوانی، تنوع محصول، قیمت مناسب و افزایش قدرت انتخاب 

 مشتری

 

سازی در زمینه رعایت انصاف، اخلاق کسب و کار، فرهنگ 

کننده و گسترش کمی و کیفی خدمات حقوق و نیاز مصرف

 پس از فروش

 

 
 

غات عمومی به حمایت از تبلیغ محصولات اصلاح رویکرد تبلی

های داخلی و فضای شهری و استاندارد تولید داخل از رسانه

-نهای بیها و شبکهحمایت از تبلیغ محصولات ایرانی در رسانه

و  های ایرانیزبان و تأکید بر لزوم استفاده از نامالمللی خارجی 

 خط و زبان فارسی در معرفی و تبلیغ کالا

ی، معنوی، حمایت ماد

تبلیغی و ترویجی از 

گذاری، سرمایه

کارآفرینی، تولید، 

عرضه و مصرف کالاهای 

 ایرانی

3 

 

سازی استفاده از کالاهای ایرانی توسط دادن و برجستهنشان 

 های تلویزیونی، هنرهایهای سینمایی، سریالبازیگران در فیلم

 نمایشی و تئاتر براساس ضوابط و مقررات

زایش اطلاعات دانشجویان آموزش و اف

 در راستا ترویج کار آفرینی

 《شو کارآفرین》 های نشست سری اولین .1

 برداشت و داشت کاشت، مهارتی و آموزشی کارگاه .2

 ای گلخانه و ای مزرعه زعفران

 اجرا تا ایده شویم؟از کارآفرین چگونه .3

 شویم؟ کارآفرین چگونه .4

 بین مقدماتی و ملی)اختراع ثبت صد تا صفر کارگاه .5

 (المللی

 کاربردی و تزئینی های جعبه ساخت کارگاه .6

 پیشرفته چرمی کیف ساخت کارگاه .7

 "زیست محیط و آفرینی کار " جشنواره نخستین .8

های نمایشی فاخر، مستندهای علمی و ساخت و پخش سریال

های آموزشی و کارشناسی نقد و مناظره، کاربردی، برنامه

الای های مرتبط در خصوص حمایت از تولید ملی، کجشنواره

ایرانی، کارآفرینان و تولیدکنندگان در جهت آموزش و ترویج 

 کارآفرینی
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 با» گیاهی آرایشی محصولات ساخت آموزشی دوره .9

 «کشور سراسر در کارآفرینی رویکرد

 بازاریابی اصول کارگاه .11

 بترسیم کارآفرینی در شکست از نباید چرا وبینار .11

 لباس طراحی و مد صنعت در کارآفرینی نشست .12

 دارویی گیاهان با زایی اشتغال و کارآفرینی کارگاه .13

 بازارکار به ورود چگونگی وبینار .14

 کارآفرینی مسیر در وبینار .15

 ورزشی کارآفرینی کارگاه .16

 با گیاهی آرایشی محصولات ساخت آموزشی دوره .17

 کشور سراسر در کارآفرینی رویکرد

 مهندسی از درآمد کسب کلید شاه 7 وبینار .18

 (اول جلسه)مکانیک

 شو استارتاپی رویداد .19

 ورزشی گردشگری حوزه در زایی اشتغال کارگاه .21

 انیرس روز به و اشتغال دینامیک عملیاتی برنامه کارگاه .21

 استان صنعتی کار و کسب هایخوشه

 (ها استارتاپ ویژه)طراحی تفکر المللی بین وبینار .22

 انیرس روز به و اشتغال یکدینام عملیاتی برنامه کارگاه .23

 صنعتی کار و کسب های خوشه

 و خدمات خوشه با کار و کسب های خوشه وبینار .24

 صادرات اموزش

 روی نقاشی)شیشه ویترای آموزش روزه 3 کارگاه .25

 (شیشه

 سازی عروسک کارآفرینی روزه سه کارگاه .26

 دوره کاربردی و تزئینی های جعبه ساخت کارگاه .27

 پیشرفته

 (پیشرفته دوره)سازی عروسک کارآفرینی کارگاه .28

 کار و کسب در داده علم نقش وبینار .29

 کرم ساخت و پایه فورمولاسیون آموزش آنلاین کارگاه .31

 آرایشی های
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 یحوزه در کارآفرینی علمی گفتگوی سلسله .31

 پیش هایچالش و هااستارتاپ) سلامت و بیوتکنولوژی

 (رو

 لوژیبیوتکنو حوزه در کارآفرینی علمی گفتگوی سلسله .32

 (شدن بنیان دانش تا هاایده از) سلامت و

 یحوزه در چگونه) کارآفرینی علمی گفتگوی سلسله .33

 (شویم؟ موفق کارآفرینی بیوتکنولوژی

 با آشنایی)کارآفرینی علمی گفتگوی سلسله .34

 (ایران دارویی بیوتکنولوژی صنعت دستاوردهای

 یحوزه در کارآفرینی علمی گفتگوی سلسله .35

 روی بر گذاری سرمایه چگونگی) سلامت و بیوتکنولوژی

 (هاطرح

 آن از درآمد کسب های راه و سازه طراحی وبینار .36

 چاشنی با کار و کسب رفتاری؛ اقتصاد کاربست .37

 نوروساینس

 چاپ کاربردی های تکنیک با آشنایی مجازی کارگاه .38

 پارچه روی

 و سبک گیمیفیکیشن، سقلمه، رفتاری؛ اقتصاد کاربست .39

 کار

 سبک به گذاری سیاست ی؛رفتار اقتصاد کاربست .41

 رفتاری اقتصاد

 برای رفتاری اقتصاد راهنمای رفتاری؛ اقتصاد کاربست .41

 مدیران

 اختراع تا ایده از کارگاه .42

 معرفی و کارآفرینی هایویژگی شناخت پادکست .43

 موفق کارآفرینان

 ادیان مقدس نصوص منظر از کارافرینی وبینار .44

 ختسا و پایه فورمولاسیون آموزش آنلاین کارگاه .45

 صورت و دست لوسیون و مو ماسک

 کارافرینی و دین وبینار سومین .46

 استارتاپی هایناگفته .47
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 حمام نمک و کوکتل, صابون ساخت اموزشی گاه کار .48

 ورزشی علوم رشته در من شغلی آینده کارگاه .49

 بکس و محتوا تولید موضوع با دانشجو و اشتغال کارگاه .51

 درآمد

 در آموزی هارتم و اشتغال توسعه اداره معرفی کارگاه .51

 نوآوری و کارآفرینی اشتغال راستای

 دانشجویی کارهای و کسب از حمایت فراخوان .52

 کارافرینی هایشبکه جهانی کنفرانس .53

 غیر کار بازار به مهندسی از) راهکار وبینار سلسله .54

 (مهندسی

 کارآفرینی تخصصی نشست .55

 ایرانی برتر کارافرین معرفی محتوای تولید .56

 کتیا در کاری ورق کارگاه .57

 (کپوربافی هنر با آشنایی) زاییاشتغال یگفتگو .58

 باشد؟ اختراع یک میتواند ما ذهن در ایده هر آیا وبینار .59

 نوپای کارهای و کسب یابیعارضه تخصصی نشست .61

 بانوان

 مشاغل و اجتماع لباس طراحی نمایشگاه اختتامیه .61

 لمشاغ و اجتماع رویکردلباس با لباس طراحی نمایشگاه .62

 زنان

 سیلیکونی هایقالب ساخت کارگاه .63

 مهندسی در درآمد کسب وبینار سلسله از دوم وبینار .64

 بازارکار در موفقیت برای موثر عوامل موضوع با عمران

 «کنیم؟ تدریس ایحرفه چگونه» وبینار .65

 کارآفرینی مبانی و اصول با آشنایی نشست .66

 استارت و کوچک کارهای و کسب های چالش نشست .67

 ها آپ

 گیری روغن و سازی کرم کارگاه .68

 سازیتجاری محوریت با فرهنگی کارافرینی نشست .69

 بومی
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 های گام چهارم قسمت - کارراه وبینارهای سلسله .71

 دلخواه شغل به رسیدن

 کارافرین زنان اقتصادی حقوق بر درآمدی آموزشی دوره .71

 کار و کسب مدل طراحی مبانی و اصول نشست .72

 دیجیتال) شغلی مسیر تا نرم های مهارت از همایش .73

 (مارکتینگ

 شویم افزار نرم مهندس یک چگونه وبینار .74

 حوزه در تاثیرگذار اشخاص معرفی محتوا تولید .75

 "سرخ گل بانوی"عنوان با توسعه و کارآفرینی

 مدیریت رشته در کارآفرینی های فرصت وبینار .76

 کارآفرینی تخصصی نشست .77

 کارآفرینی تا دانشجویی از همایش .78

 کارآفرینی تا دانشگاه از سمینار .79

 اشتغال تا کارشناسی از مینارس .81

 بازار های مهارت و ها چالش ، ها فرصت بررسی نشست .81

 خانواده و زنان مطالعات رشته کار

 نمایش نقش زنان در تولید داخلی
 و اجتماع رویکردلباس با لباس طراحی نمایشگاه .1

 زنان مشاغل
ریزی برای ایفای نقش زنان در خانواده در جهت مصرف کالای ایرانی و اصلاح الگوی برنامه

 مصرف
4 

 

 با 1411 بهار بانوان اجتماع پوشاک راحیط رویداد .1

 اسلامی ایرانی رویکرد

 خریداری مایحتاج معاونت فرهنگی از تولید داخلی .2

، های مردمیترویج مشارکت عمومی در حمایت از کالای ایرانی با استفاده از ظرفیت گروه

 اصناف، دانشگاهیان، هنرمندان و ورزشکاران
5 

 
 درامد کسب و برندسازی وبینار .1

 برندسازی عملی کارگاه .2
گیری نمانام )برند( ویژه کالاهای ایرانی و معرفی آن در سطح کشورهای حمایت از شکل

 اسلامی، منطقه و جهان
6 

 
و  ایرانی -های تجاری فرهنگی با رویکرد اسلامیحمایت از تولید آثار، محصولات و نشان 

 هاصادرات آن
7 
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 نوآوریب: علمی، مهارتی، فناوری و 

/اثربخشیشاخص   ردیف بند مصوبه اقدامات به عمل آمده 

تربیت افراد متخصص در سطح کارشناسی -1

 ارشد و دکتری

 تشکیل استارت آپ-2

ایجاد حداقل یک شرکت دانش بنیان تولید -3

 کننده کیت های تشخیصی

همکاری فنی با دهها شرکت ایرانی در -4

ع زمینه های تولید صنایع غذایی، صنای

دارویی، صنایع تخمیری، صنایع شوینده، 

 صنایع پروش دام و طیور، صنایع لوازم خانگی

 همکاری با ستاد توسعۀ زیست فناوری-5

همکاری علمی وزارتخانه های نیرو، ارشاد،  -6

 بهداشت و درمان، جهاد کشاورزی

 و استفاده در صنعت،  هاکاروتنویید تولید -1

 ا، پلاستیک توسط باکتری هتولید میکرو -2

 غربالگری باکتری های تجزیه کننده پلاستیک،  -3

 ی، ناستفاده از ضایعات مرغداری جهت تولید محتوای پروتیی -4

 تولید خوراک دام و طیور غنی شده از کنجاله سویا -5

 استفاده از جلبک ها جهت پاکسازی محیط زیست،  -6

 جداسازی و تولید آنتی اکسیدان ها توسط برخی گیاهان دارویی،  -7

 هان زینتی توسط کشت بافت گیاهی، تکثیر گیا -8

 استفاده از گیاهان در گیاه پالایی،  -9

 تولید بیوپلیمرهای خوراکی و دارویی مانند زانتان و کیتوسان -11

 استفاده از مواد زائد کشاورزی برای تولید فرآورده های ارزشمند -11

 تولید کیت های تشخیصی مرتبط با میکروبشناسی و سلول های بنیادی -12

 ی فاژتراپیتوسعۀ روش ها -13

-های پژوهشی کاربردی و پایاندهی طرحجهت

های تحصیلات تکمیلی به تولید دانش، نامه

 هافناوری، کالاها و خدمات ایرانی و حمایت از آن

8 

 مورد 4استارت آپها در مرکز رشد 

 مورد 1شرکت دانش بنیان سیب زیست فن 

 در استارت آپتولید محصولات دانش بنیان مانند تولید نانوذرات فلزی  -1

 نانوزیران ایران زیر نظر معاونت پژوهشی دانشگاه

ارایه خدمات آزمایشگاهی توسط دانشکده علوم زیستی به دانشجویان و  -2

 محققان ایرانی

بنیان و واحدهای تحقیق های دانشرکتترویج ش

 و توسعه
0 
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 نوآوریب: علمی، مهارتی، فناوری و 

/اثربخشیشاخص   ردیف بند مصوبه اقدامات به عمل آمده 

نفر در شرکت های دانش بنیان داخل  21اشتغال مستقیم بیش از   -3

 دانشگاه

 تولید بیوپلیمر زانتان در مقیاس پایلوت در دانشگاه -4

 

توسط ریاست محترم دانشکده علوم  و اشتغال برگزاری وبینار کارآفرینی -1

 زیستی برای دانشجویان کارشناسی و کارشناسی ارشد

برگزاری وبینارهای داخلی در زمینه تولید محصولاتی مانند کرم ها،  -0

 روغن ها، فواید گیاهان دارویی و....

های ویج فرهنگ خرید محصولات شرکتتر

 بنیاندانش
9 

 
 هایسازی، ترویج، تقویت و توسعه شاخهفرهنگ 

 آموزانکار و دانش در هدایت تحصیلی دانش
4 

 

 

 ملاحظات:

، هنری -های فرهنگیز برگزاری جشنوارهحمایت ا، سازی موضوعتبیین، حمایت و برجستهچون هایی همهای مربوطه مؤلفهخواهشمند است در ارائه گزارش اقدامات و شاخص –

 و غیره مد نظر قرار گیرد. هنری -حمایت از نشر محصولات فرهنگیو  های توجیهی و آموزشیبرگزاری کارگاه، فرهنگی -حمایت از جلسات آموزشی 

که مرتبط با حوزه «  های دولتی و غیردولتیها و دستگاهنواده، جامعه، سازمانراهبردها و اقدامات فرهنگی حمایت از کالای ایرانی در سطح خا»، بندها و زیر بندهای مصوبه هابخش –

  های مذکور درج گردد.درج شده است. لذا خواهشمند است اقدامات به عمل آمده درخصوص هر زیر بند و شاخص مربوطه در محل باشد در کادرهای رنگی )      (فعالیت آن مرجع می

ر محل مربوطه و امکانات آن دستگاه/سازمان چنانچه اقداماتی درخصوص سایر زیربندهای مندرج )در کادرهای سفید( به عمل آمده، خواهشمند است مراتب را دها حسب وظایف ذاتی، ظرفیت –

 ثبت نمایند.
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 های دولتی و غیردولتی گاهها و دستحمایت از کالای ایرانی در سطح خانواده، جامعه، سازمان های اجراییهای ارزیابی سیاستمحورها و شاخص

 عالی انقلاب فرهنگیجمهور و دبیر شورایبا امضاء رئیس 03/07/8400مورخ  748اصلاحیه جلسه  -عالی انقلاب فرهنگیشورای 87/00/8938مورخ  708موضوع مصوبه 

 وزارت علوم، تحقیقات و فناوری  نام دستگاه: دانشگاه بجنورد   واحد سازمانی پیگیر:

 فرهنگی، تبلیغی و ترویجی ها و اقداماترنامهب الف:

 ردیف بند مصوبه زیربندهای مصوبه)محورهای اقدام( عمل آمدهاقدامات به  شاخص

 هویت و غرور ملی-1

افتخار به ایرانی -2

 بودن

 های حضوری و مجازیها و همایشپخش سرود ملی در اکثر برنامه -1

وز بزرگداشت خواجه نصیرالدین های بزرگداشت مفاخر ملی)ربرگزاری برنامه -2

 طوسی، سالگرد شهادت سردار دلها حاج قاسم سلیمانی و ...(

 حمایت از مسابقات ملی)ورزش های قهرمانی، فرهنگی ، هنری و ...(  -3

 حمایت از اکران فیلم های مرتبط با هویت و غرور ملی -4

 برگزاری با شکوه مناسبت های ملی و دینی )روز فتح خرمشهر، هفته دفاع -5

 مقدس، دهه فجر و...(

 بیان دستاورهای علمی، دفاعی، فرهنگی و اجتماعی و ... -6

های مختلف ایرانیان برای های سالانه و معرفی فرهنگبرگزاری جشنواره -7

 دانشجویان

 تشکیل کانون ایرانشناسی و گردشگری و برگزاری مسابقات ایران شناسی -8

 گرامیداشت یاد و خاطره شهدای والامقام   -9

 دمی پرچم بالاستپویش مر -11

 پویش پرچم افتخار -11

 لب خوانی سرود ملی و سرودهای مرتبط با وطن ایجاد کلیپ از  -12

گیری از سروده های حماسی در محتوای برنامه های مختلف فرهنگی)گروه بهره -13

 موسیقی، پخش کلیپ و نماهنگ در طول اجرای برنامه ها و ...(

ی ملی و مناسبتی)راهپیمایی هاحمایت از حضور پرشور دانشگاهیان در برنامه -14

 بهمن، روز قدس و ...( 22

های هویت و غرور ملی ایجاد انس، علاقه و تعصب به مؤلفه

 )پرچم، سرود ملی و افتخار به ایرانی بودن(
تقویت هویت و غرور 

 ملی در اقشار جامعه

ویژه کودکان، به

نوجوانان و جوانان با 

 های مرجعکمک گروه

 1 

 

 تبیین مقابله با

 قاچاق کالا

 یکالا از حمایت و کالا قاچاق با مقابله"نمایشگاه مجازی پوستر برپایی  -1

 "ایرانی

 حمایت و معرفی برندهای اجناس باکیفیت ایرانی برای استفاده دانشگاهیان -2

 ازدید مجازی از کارخانه نوآوری مشهدب -3

 عنوان تبلیغ حمایت از کالای ایرانی، تولید و مصرف آن به

رق و افتخار ملی و نماد استقلال، خوداتکایی، ورت، عِضر

 خودباوری و هویت ملی
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معرفی و حمایت از کاسبان با انصاف سطح استان در شبکه های اجتماعی  -4

 ی رونق کسب و کار آنانبرا

در شبکه های اجتماعی وابسته به دانشگاهیان دانشگاه بجنورد،افراد تجربه  -5

خود از مصرف کالای ایرانی را برای افزایش سطح آگاهی عمومی و ترغیب 

 دیگران به استفاده از آن محصول بیان می نمایند.

 

تبیین ضرورت حمایت و خرید کالای ایرانی برای توسعه اقتصادی و  -1

 سطح رفاه عمومیارتقای 
سازی، خوداتکایی و تبدیل آن به باور ملی و تبیین نهادینه

 صادیهای فرهنگی، اجتماعی، سیاسی و اقتپیامد وابستگی

 مصرف کالای خارجی

 
 معرفی کالاهای تقلبی برای دانشگاهیان -1

 بیان فقهی استفاده از کالاهای خارجی برای دانشگاهیان -2
 ترویج فرهنگ تحریم مصرف کالای قاچاق

 

 

تضمین ارتقای کیفیت کالای ایرانی با رویکرد مرغوبیت کالا، 

 هابراساس رعایت استانداردها و ارزیابی مستمر آن

ترویج فرهنگ رقابت 

سالم و سازنده میان 

تولیدکنندگان کالای 

 ایرانی

2 
 

 
فراوانی، تنوع محصول، قیمت مناسب و افزایش قدرت انتخاب 

 مشتری

سازی رعایت فرهنگ

 انصاف

خلاق کسب و کار، سازی در زمینه رعایت انصاف، افرهنگ های مجازی اعضای هیأت علمی و یاوران علمیمعرفی کاسبان باانصاف در گروه

کننده و گسترش کمی و کیفی خدمات حقوق و نیاز مصرف

 پس از فروش

 

اصلاح رویکرد تبلیغات عمومی به حمایت از تبلیغ محصولات  

های داخلی و فضای شهری و استاندارد تولید داخل از رسانه

-نهای بیها و شبکهحمایت از تبلیغ محصولات ایرانی در رسانه

و  های ایرانیزبان و تأکید بر لزوم استفاده از نام المللی خارجی

 خط و زبان فارسی در معرفی و تبلیغ کالا

حمایت مادی، معنوی، 

تبلیغی و ترویجی از 

گذاری، سرمایه

کارآفرینی، تولید، 

عرضه و مصرف کالاهای 

 ایرانی

3 

 

سازی استفاده از کالاهای ایرانی توسط دادن و برجستهنشان 

 های تلویزیونی، هنرهایهای سینمایی، سریالفیلم بازیگران در

 نمایشی و تئاتر براساس ضوابط و مقررات
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های برگزاری کارگاه

 توجیهی و آموزشی

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 برگزاری جشنواره

 "ثروت تا ایده" از آموزشی کارگاه -1

 محیط انرژی، تخصصی هاینشست سلسه پاک زمین علمی تور -2

 پایدار توسعه و زیست

 "دانشگاه در کوچک کارهای و کسب" موضوع با پردازیایده دادروی -3

 کنیم؟ پیدا را مسیر ادامه چطور -4

 «است این مساله آفرینی، کار یا کارمندی» آموزشی وبینار -5

 ”ایرانی خبره طراحان راهنمای اصول و ها نگرش ها، ارزش“ وبینار -6

 برق مهندسی در اشتغال و آموزیمهارت جلسات سلسله -7

 «خانواده کارآمد» زشی ارگاه آموک -8

 وبینار جامع از ایده تا اجرا )بایدهای مسیر کارآفرینی( -9

 )دو قسمت( های مصاحبه شغلی موفقتکنیک -11

  راه های ورود به کسب و کار صنایع -11

 "از دانشجویی تا بازار کار"التحصیلان وگو با فارغسلسله وبینارهای گفت -12

 "های شغلیصاحبهراه کارهای تضمینی برای پیروزی در م"وبینار  -13

 "در جستجوی کار"سلسله وبینارهای  -14

 گفتگوی اینستاگرامی پیرامون ثبت اختراع -15

 «موفقیت در تحصیل و کار»سلسله وبینار در مسیر موفقیت  -16

 فرصت های شغلی و نقش مهندسان عمران در پروژه های صنعتی -17

 وبینار فرصت های شغلی و ارتباط با صنعت ،مهندسی مکانیک -18

 ال کارشناسی برای متخصص شدنس 4نقشه راه  -19

 راه موفقیت از مسیر کارآفرینی -21

 کارگاه ذهنیت کارآفرینی -21
  وبینار کسب و کار -22

ای کمند)کار، مهارت و نوآوری دانشجویان برگزاری جشنواره منطقه -23

 دختر(

های نمایشی فاخر، مستندهای علمی و ساخت و پخش سریال

مناظره،  های آموزشی و کارشناسی نقد وکاربردی، برنامه

های مرتبط در خصوص حمایت از تولید ملی، کالای جشنواره

ایرانی، کارآفرینان و تولیدکنندگان در جهت آموزش و ترویج 

 کارآفرینی

 
ریزی برای ایفای نقش زنان در خانواده در جهت مصرف کالای ایرانی و اصلاح الگوی برنامه 

 مصرف
4 

 
، های مردمیترویج مشارکت عمومی در حمایت از کالای ایرانی با استفاده از ظرفیت گروه ت ایرانی برای استفاده دانشگاهیانحمایت و معرفی برندهای اجناس باکیفی -1

 اصناف، دانشگاهیان، هنرمندان و ورزشکاران
5 
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معرفی و حمایت از کاسبان با انصاف سطح استان در شبکه های اجتماعی  -2

 برای رونق کسب و کار آنان

در شبکه های اجتماعی وابسته به دانشگاهیان دانشگاه بجنورد،افراد تجربه  -3

خود از مصرف کالای ایرانی را برای افزایش سطح آگاهی عمومی و ترغیب 

 ن به استفاده از آن محصول بیان می نمایند.آنا

 

 
گیری نمانام )برند( ویژه کالاهای ایرانی و معرفی آن در سطح کشورهای حمایت از شکل 

 قه و جهاناسلامی، منط
6 

 
و  ایرانی -های تجاری فرهنگی با رویکرد اسلامیحمایت از تولید آثار، محصولات و نشان 

 هاصادرات آن
7 

 

 

 ب: علمی، مهارتی، فناوری و نوآوری

 ردیف بند مصوبه اقدامات به عمل آمده /اثربخشیشاخص 

 

 
صیلات تکمیلی به های تحنامههای پژوهشی کاربردی و پایاندهی طرحجهت

 هاتولید دانش، فناوری، کالاها و خدمات ایرانی و حمایت از آن
8 

 0 بنیان و واحدهای تحقیق و توسعههای دانشترویج شرکت  

 9 بنیانهای دانشترویج فرهنگ خرید محصولات شرکت  

 
های کار و دانش در هدایت سازی، ترویج، تقویت و توسعه شاخهفرهنگ 

 آموزاننشتحصیلی دا
4 
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 های دولتی و غیردولتی ها و دستگاهحمایت از کالای ایرانی در سطح خانواده، جامعه، سازمان های اجراییهای ارزیابی سیاستمحورها و شاخص

عالی انقلاب فرهنگیجمهور و دبیر شورایا امضاء رئیسب 03/07/8400مورخ  748اصلاحیه جلسه  -عالی انقلاب فرهنگیشورای 87/00/8938مورخ  708موضوع مصوبه   

دانشگاه بزرگمهر قائنات  واحد سازمانی پیگیر:  وزارت علوم، تحقیقات و فناوری  نام دستگاه: 

 فرهنگی، تبلیغی و ترویجی ها و اقداماتبرنامه الف:

عمل آمدهاقدامات به  شاخص  ردیف بند مصوبه زیربندهای مصوبه)محورهای اقدام( 

 
 

 
های هویت و غرور ملی ایجاد انس، علاقه و تعصب به مؤلفه

 )پرچم، سرود ملی و افتخار به ایرانی بودن(

تقویت هویت و غرور 

 ملی در اقشار جامعه

ویژه کودکان، به

نوجوانان و جوانان با 

های مرجعکمک گروه  

 1  

 

 

تولیدکنندگان داخلیخرید هدایای فرهنگی از  -1 عنوان ت از کالای ایرانی، تولید و مصرف آن بهتبلیغ حمای 

رق و افتخار ملی و نماد استقلال، خوداتکایی، ضرورت، عِ

 خودباوری و هویت ملی

 

سازی، خوداتکایی و تبدیل آن به باور ملی و تبیین نهادینه 

های فرهنگی، اجتماعی، سیاسی و اقتصادی پیامد وابستگی

 مصرف کالای خارجی

 
 

رهنگ تحریم مصرف کالای قاچاقترویج ف  

 

 

تضمین ارتقای کیفیت کالای ایرانی با رویکرد مرغوبیت کالا، 

هابراساس رعایت استانداردها و ارزیابی مستمر آن  

ترویج فرهنگ رقابت 

سالم و سازنده میان 

تولیدکنندگان کالای 

 ایرانی

2 
 

 
 فراوانی، تنوع محصول، قیمت مناسب و افزایش قدرت انتخاب

 مشتری

 

سازی در زمینه رعایت انصاف، اخلاق کسب و کار، فرهنگ 

کننده و گسترش کمی و کیفی خدمات حقوق و نیاز مصرف

 پس از فروش
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اصلاح رویکرد تبلیغات عمومی به حمایت از تبلیغ محصولات 

های داخلی و فضای شهری و استاندارد تولید داخل از رسانه

-نهای بیها و شبکهایرانی در رسانه حمایت از تبلیغ محصولات

و  های ایرانیزبان و تأکید بر لزوم استفاده از نامالمللی خارجی 

 خط و زبان فارسی در معرفی و تبلیغ کالا
حمایت مادی، معنوی، 

تبلیغی و ترویجی از 

گذاری، سرمایه

کارآفرینی، تولید، 

عرضه و مصرف کالاهای 

 ایرانی

3  

سازی استفاده از کالاهای ایرانی توسط دادن و برجستهنشان 

 های تلویزیونی، هنرهایهای سینمایی، سریالبازیگران در فیلم

 نمایشی و تئاتر براساس ضوابط و مقررات

 

های نمایشی فاخر، مستندهای علمی و ساخت و پخش سریال 

های آموزشی و کارشناسی نقد و مناظره، کاربردی، برنامه

در خصوص حمایت از تولید ملی، کالای های مرتبط جشنواره

ایرانی، کارآفرینان و تولیدکنندگان در جهت آموزش و ترویج 

 کارآفرینی

 
ریزی برای ایفای نقش زنان در خانواده در جهت مصرف کالای ایرانی و اصلاح الگوی برنامه 

 مصرف
4 

 
، های مردمیفیت گروهترویج مشارکت عمومی در حمایت از کالای ایرانی با استفاده از ظر 

 اصناف، دانشگاهیان، هنرمندان و ورزشکاران
5 

 
بندی معرفی برندهای شهرستان در تولید صنایع دستی و بسته

 زرشک و زعفران
گیری نمانام )برند( ویژه کالاهای ایرانی و معرفی آن در سطح کشورهای حمایت از شکل

 اسلامی، منطقه و جهان
6 

 
شهرستان تولیدکنندگان صنایع دستی خرید هدایای فرهنگی از و  ایرانی -های تجاری فرهنگی با رویکرد اسلامیحمایت از تولید آثار، محصولات و نشان 

 هاصادرات آن
7 
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 ب: علمی، مهارتی، فناوری و نوآوری

/اثربخشیشاخص   ردیف بند مصوبه اقدامات به عمل آمده 

 

 
های تحصیلات تکمیلی به نامهپایان های پژوهشی کاربردی ودهی طرحجهت

 هاتولید دانش، فناوری، کالاها و خدمات ایرانی و حمایت از آن
8 

 

 م؟یشو انیبنچرا و چگونه دانشبرگزاری وبینار  -1

  یعلم و فناور یهابا مقررات پارک ییآشنا برگزاری -2

 دانشگاه بزرگمهر قائنات ینیو مرکز کارآفر یمرکز نوآور سیتاس -3

 0 بنیان و واحدهای تحقیق و توسعههای دانشترویج شرکت

 
یان شهرستان قاینات در حاشیه مراسم هفته نبهای دانشبرگزاری نمایشگاه شرکت

 پژوهش
 9 بنیانهای دانشترویج فرهنگ خرید محصولات شرکت

 
های کار و دانش در هدایت سازی، ترویج، تقویت و توسعه شاخهفرهنگ 

 آموزانتحصیلی دانش
4 
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 های دولتی و غیردولتی ها و دستگاهحمایت از کالای ایرانی در سطح خانواده، جامعه، سازمان های اجراییهای ارزیابی سیاستمحورها و شاخص

عالی انقلاب فرهنگیجمهور و دبیر شورایاء رئیسبا امض 03/07/8400مورخ  748اصلاحیه جلسه  -عالی انقلاب فرهنگیشورای 87/00/8938مورخ  708موضوع مصوبه   

دانشگاه جهرم  واحد سازمانی پیگیر:  وزارت علوم، تحقیقات و فناوری  نام دستگاه: 

 فرهنگی، تبلیغی و ترویجی ها و اقداماتبرنامه الف:

عمل آمدهاقدامات به  شاخص  ردیف بند مصوبه زیربندهای مصوبه)محورهای اقدام( 

 هلی هویت ملیاشت مؤلفهگرامید-1

 تقویت هویت ملی ایرانی اسلامی-2

3- 

.... 

ئخش سرود ملی در آغاز تمام رویدادهای حضوری و مجازی -1

 نظیر مراسم روز دانشجو، روز استاد و... .

 های حضوریاهتزار پرچم در آغاز تمام مراسم-2

بندی و فضاسازی با استفاده از پرچم جمهوری اسلامی آذین-3

 نایرا

.... 

های هویت و غرور ملی ایجاد انس، علاقه و تعصب به مؤلفه

 )پرچم، سرود ملی و افتخار به ایرانی بودن(

تقویت هویت و غرور 

 ملی در اقشار جامعه

ویژه کودکان، به

نوجوانان و جوانان با 

های مرجعکمک گروه  

 1  

 
 حمایت از کالای ایران

ایا و یادبودها در دانشگاهاستفاده از کالاهای ساخت ایران برای هد عنوان تبلیغ حمایت از کالای ایرانی، تولید و مصرف آن به 

رق و افتخار ملی و نماد استقلال، خوداتکایی، ضرورت، عِ

 خودباوری و هویت ملی

 خوداتکایی

های کارآفرینی و تبیین موارد یاد شده در ذیل وبینارهای و دوره

 افزایی. مهارت

سابقات ستاد قاچاق کالا وا ارز در بین انتشار فراخوان م

 دانشگاهیان

سازی، خوداتکایی و تبدیل آن به باور ملی و تبیین نهادینه

های فرهنگی، اجتماعی، سیاسی و اقتصادی پیامد وابستگی

 مصرف کالای خارجی

 
 

 ترویج فرهنگ تحریم مصرف کالای قاچاق

 

 

د مرغوبیت کالا، تضمین ارتقای کیفیت کالای ایرانی با رویکر

هابراساس رعایت استانداردها و ارزیابی مستمر آن  
ترویج فرهنگ رقابت 

سالم و سازنده میان 

تولیدکنندگان کالای 

 ایرانی

2 

 

 
فراوانی، تنوع محصول، قیمت مناسب و افزایش قدرت انتخاب 

 مشتری
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فرهنگسازی برای استفاده از تولیدات 

 ملی

ق کسب وکار برای خرید دانشگاهیان های با اخلامعرفی فروشگاه

 از طریق شورای صنفی کارکنان
سازی در زمینه رعایت انصاف، اخلاق کسب و کار، فرهنگ

کننده و گسترش کمی و کیفی خدمات حقوق و نیاز مصرف

 پس از فروش

 

 
 

اصلاح رویکرد تبلیغات عمومی به حمایت از تبلیغ محصولات 

های داخلی و فضای شهری و استاندارد تولید داخل از رسانه

-نهای بیها و شبکهحمایت از تبلیغ محصولات ایرانی در رسانه

و  های ایرانیزبان و تأکید بر لزوم استفاده از نامالمللی خارجی 

 خط و زبان فارسی در معرفی و تبلیغ کالا

حمایت مادی، معنوی، 

تبلیغی و ترویجی از 

گذاری، سرمایه

کارآفرینی، تولید، 

و مصرف کالاهای  عرضه

 ایرانی

3 

 

سازی استفاده از کالاهای ایرانی توسط دادن و برجستهنشان 

 های تلویزیونی، هنرهایهای سینمایی، سریالبازیگران در فیلم

 نمایشی و تئاتر براساس ضوابط و مقررات

، کارآفرینی و حمایت از تولید ملی

 افزاییمهارت

و فعالیت فرهنگی در  اهوبینار، دوره و کارگ55برگزاری -

افزایی، آینده شغلی، کارآفرینی و... به زمینه تولید، مهارت

 همت نهادهای دانشجویی.

برگزاری نخستین جشنواره ایده شو برای شناخت -

های ابداع، کارآفرینی و استعدادهای دانشجویان در حوزه

 تولید با همکاری دفتر ارتباط با صنعت و جامعه دانشگاه.

دانشجویان در رویدادهای کارآفرنینی نظیر طرح  مشارکت-

 کمند)کارآفرینی دختران دانشجو(

های نمایشی فاخر، مستندهای علمی و ساخت و پخش سریال

های آموزشی و کارشناسی نقد و مناظره، کاربردی، برنامه

های مرتبط در خصوص حمایت از تولید ملی، کالای جشنواره

ندگان در جهت آموزش و ترویج ایرانی، کارآفرینان و تولیدکن

 کارآفرینی

 
ریزی برای ایفای نقش زنان در خانواده در جهت مصرف کالای ایرانی و اصلاح الگوی برنامه 

 مصرف
4 

ترویج مشارکت عمومی در حمایت از کالای 

 ایرانی

گیری از کالاهای ایران برای پذیرایی، اهدای جوایز و بهره

 های فرهنگی.مناسبت
، های مردمیمشارکت عمومی در حمایت از کالای ایرانی با استفاده از ظرفیت گروهترویج 

 اصناف، دانشگاهیان، هنرمندان و ورزشکاران
5 

 
گیری نمانام )برند( ویژه کالاهای ایرانی و معرفی آن در سطح کشورهای حمایت از شکل 

 اسلامی، منطقه و جهان
6 

 
و  ایرانی -های تجاری فرهنگی با رویکرد اسلامینشانحمایت از تولید آثار، محصولات و  

 هاصادرات آن
7 
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 ب: علمی، مهارتی، فناوری و نوآوری

/اثربخشیشاخص   ردیف بند مصوبه اقدامات به عمل آمده 

دهی به جهت

 های پژوهشیفعالیت

 طرح پژوهشی استفاده از کودهای نانو تولید ایران.

 دانشجویان. های مهارتی برایبرگزای دوره

 ایجاد فرصت مطالعاتی داحل کشور برای اعضای هیئت علمی در راستای نیازهای کشور.

 های علوم انسانی بر روی متون و مفاخر ایرانی اسلامینامهتحقیق پایان

های تحصیلات تکمیلی به نامههای پژوهشی کاربردی و پایاندهی طرحجهت

 هایرانی و حمایت از آنتولید دانش، فناوری، کالاها و خدمات ا
8 

 
بنیان توسط اعضای هیئت علمی دانشگاه جهرم در تأسیس سه شرکت دانش

 مرکز رشد و فناوری
 0 بنیان و واحدهای تحقیق و توسعههای دانشترویج شرکت

 9 بنیانهای دانشترویج فرهنگ خرید محصولات شرکت  

 
ر و دانش در هدایت های کاسازی، ترویج، تقویت و توسعه شاخهفرهنگ 

 آموزانتحصیلی دانش
4 
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 های دولتی و غیردولتی ها و دستگاهحمایت از کالای ایرانی در سطح خانواده، جامعه، سازمان های اجراییهای ارزیابی سیاستمحورها و شاخص

عالی انقلاب فرهنگیجمهور و دبیر شورایبا امضاء رئیس 03/07/8400مورخ  748ه اصلاحیه جلس -عالی انقلاب فرهنگیشورای 87/00/8938مورخ  708موضوع مصوبه   

دانشگاه فردوسی مشهد  واحد سازمانی پیگیر:  وزارت علوم، تحقیقات و فناوری  نام دستگاه: 

 فرهنگی، تبلیغی و ترویجی ها و اقداماتبرنامه الف:

عمل آمدهاقدامات به  شاخص های اقدام(زیربندهای مصوبه)محور   ردیف بند مصوبه 

1- 

2- 

3- 

.... 

خواندن سرود ملی قبل از شروع جلسات در سالن شورای  -

 دانشگاه

استفاده ار پرچم جمهوری اسلامی ایران در اتاق ها، فضای  -

 سطح پردیس و جلسات

های هویت و غرور ملی ایجاد انس، علاقه و تعصب به مؤلفه

بودن()پرچم، سرود ملی و افتخار به ایرانی   

تقویت هویت و غرور 

 ملی در اقشار جامعه

ویژه کودکان، به

نوجوانان و جوانان با 

های مرجعکمک گروه  

 1  

 

 

معرفی کالاهای ایرانی در زمینه های مختلف )لوازم و تجیزات 

اداری، فناوری اطلاعات، تجهیزات فنی و ... ( به 

تامین دانشکده/واحدهای دانشگاه از طریق اداره تدارکات جهت 

 نیازهای آنان

عنوان تبلیغ حمایت از کالای ایرانی، تولید و مصرف آن به

رق و افتخار ملی و نماد استقلال، خوداتکایی، ضرورت، عِ

 خودباوری و هویت ملی

 

انتشار فراخوان جایزه فیروزه)جشنواره کالا و محصولات  -

فرهنگی ایرانی( برگزار شده توسط اداره کل فرهنگ و ارشاد 

 لامیاس

های آموزشی تولید صنایع دستی و  کارگاه ها و کلاس -

 محصولات هنری

رویداد استارتینو با موضوع کارمندی یا کارآفرینی، از  -

 دانشگاه تا صنعت

دوره تخصصی توانمندسازی شهید فخری زاده با موضوع  -

 تجاری سازی محصول اولیه

 رویداد کارآفرینی چگونه یک فارغ التحصیل بیکار نباشیم -

 رگاه های از هنرآموزی تا اشتغالکا -

 یمرکز توانمندساز زهییپا یهاکارگاه -

دومین رویداد ملی استارت آپی کارآفرینی اجتماعی)درحال  -

 برگزاری(

 بازارچه عیدانه ) حمایت از تولیدات و محصولات دانشجویی( -

سازی، خوداتکایی و تبدیل آن به باور ملی و تبیین نهادینه

های فرهنگی، اجتماعی، سیاسی و اقتصادی پیامد وابستگی

 مصرف کالای خارجی
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 وکاراز دانش تا کسب نیآنلا یآپ استارت دادیرو -

 انیدانشجو ژهیو یشغلریارتقا مس  یهامجموعه کارگاه -

یازدهمین جشنواره دانشگاهی حرکت با محوریت حمایت از  -

 تولیدات انجمن های علمی

دوره های توانمندسازی نرم افزارهای تخصصی با حضور  -

 مدرسان دانشگاهی

 یاسیدر علوم س ینیو کارآفر یشغل یکارگاه فرصت ها -

ا و در درگاه های اطلاع رسانی، سایته 1411انتشار شعار سال 

 فضاهای تبلیغاتی سطح پردیس

 
 

 ترویج فرهنگ تحریم مصرف کالای قاچاق

 

 

تضمین ارتقای کیفیت کالای ایرانی با رویکرد مرغوبیت کالا، 

هااساس رعایت استانداردها و ارزیابی مستمر آنبر  

ترویج فرهنگ رقابت 

سالم و سازنده میان 

تولیدکنندگان کالای 

 ایرانی

2 
 

 
فراوانی، تنوع محصول، قیمت مناسب و افزایش قدرت انتخاب 

 مشتری

 

سازی در زمینه رعایت انصاف، اخلاق کسب و کار، فرهنگ 

ش کمی و کیفی خدمات کننده و گسترحقوق و نیاز مصرف

 پس از فروش

 

 
 

اصلاح رویکرد تبلیغات عمومی به حمایت از تبلیغ محصولات 

های داخلی و فضای شهری و استاندارد تولید داخل از رسانه

-نهای بیها و شبکهحمایت از تبلیغ محصولات ایرانی در رسانه

نی و اهای ایرزبان و تأکید بر لزوم استفاده از نامالمللی خارجی 

 خط و زبان فارسی در معرفی و تبلیغ کالا

حمایت مادی، معنوی، 

تبلیغی و ترویجی از 

گذاری، سرمایه

کارآفرینی، تولید، 

3 
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سازی استفاده از کالاهای ایرانی توسط دادن و برجستهنشان 

ی اهای تلویزیونی، هنرههای سینمایی، سریالبازیگران در فیلم

 نمایشی و تئاتر براساس ضوابط و مقررات

عرضه و مصرف کالاهای 

 ایرانی

 

انتشار فراخوان جایزه فیروزه)جشنواره کالا و محصولات  -

فرهنگی ایرانی( برگزار شده توسط اداره کل فرهنگ و ارشاد 

 اسلامی

های آموزشی تولید صنایع دستی و  کارگاه ها و کلاس -

 محصولات هنری

آفرینی، از رویداد استارتینو با موضوع کارمندی یا کار -

 دانشگاه تا صنعت

 لیگ نوآوری دانشگاه فردوسی مشهد -

 کارگاه تخصصی اشتغال بانوان -

دوره تخصصی توانمندسازی شهید فخری زاده با موضوع  -

 تجاری سازی محصول اولیه

 رویداد کارآفرینی چگونه یک فارغ التحصیل بیکار نباشیم -

 کارگاه های از هنرآموزی تا اشتغال -

 یمرکز توانمندساز هزییپا یهاکارگاه -

 کارگاه تخصصی تیم سازی و کارتیمی -

با حضور مدرس کسب و  ینیکارآفر یکارگاه مشاوره تخصص -

 کار و اشتغال بانوان

دومین رویداد ملی استارت آپی کارآفرینی اجتماعی)درحال  -

 برگزاری(

 بازارچه عیدانه ) حمایت از تولیدات و محصولات دانشجویی( -

 وکاراز دانش تا کسب نیلاآن یآپ استارت دادیرو -

 انیدانشجو ژهیو یرشغلیارتقا مس  یهامجموعه کارگاه -

 ی ویژه دانشجویان دانشگاه فردوسی مشهدطرح کلوپ شغل -

یازدهمین جشنواره دانشگاهی حرکت با محوریت حمایت از  -

 تولیدات انجمن های علمی

های نمایشی فاخر، مستندهای علمی و ساخت و پخش سریال

های آموزشی و کارشناسی نقد و مناظره، کاربردی، برنامه

های مرتبط در خصوص حمایت از تولید ملی، کالای جشنواره

ایرانی، کارآفرینان و تولیدکنندگان در جهت آموزش و ترویج 

 کارآفرینی
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 یدر دامپزشک ینیکارآفر یبه سو شیپرویداد  -

نرم افزارهای تخصصی با حضور  دوره های توانمندسازی -

 مدرسان دانشگاهی

مسابقات علمی به مناسبت هفته پژوهش با محوریت تولید  -

 محصولات دانشجویی

 یاسیدر علوم س ینیو کارآفر یشغل یکارگاه فرصت ها -

در درگاه های اطلاع رسانی، سایتها  1411انتشار شعار سال  -

 و فضاهای تبلیغاتی سطح پردیس

 
ت مصرف کالای ایرانی و اصلاح الگوی ریزی برای ایفای نقش زنان در خانواده در جهبرنامه 

 مصرف
4 

 

ممنوعیت خرید کالاهای خارجی مشابه داخل و الزام به خرید 

کالاهای داخلی با هدف حمایت از کالاهای تولید داخل )طی 

مورخ  43317مکاتبه با دانشکده/ واحدها به شماره 

13/19/1399) 

، های مردمیستفاده از ظرفیت گروهترویج مشارکت عمومی در حمایت از کالای ایرانی با ا

 اصناف، دانشگاهیان، هنرمندان و ورزشکاران
5 

 
گیری نمانام )برند( ویژه کالاهای ایرانی و معرفی آن در سطح کشورهای حمایت از شکل 

 اسلامی، منطقه و جهان
6 

 
ی و نایرا -های تجاری فرهنگی با رویکرد اسلامیحمایت از تولید آثار، محصولات و نشان 

 هاصادرات آن
7 
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 ب: علمی، مهارتی، فناوری و نوآوری

-شاخص 

 /اثربخشی
 ردیف بند مصوبه اقدامات به عمل آمده

 

تواند یک روز در هفته را تعریف کرسی استاد در صنعت که عضو هیات عملی می -

 با حقوق دانشگاه در صنایع سپری کند.

های نامهزدهی به دستاوردهای پایاننامه امتیایس اصلاح آییننوتدوین پیش -

 کارشناسی ارشد که به شرح زیر در دانشگاه اجرایی گردید.

 تایید د. )بانامه، بخشی از یک طرح پژوهش و فناوری برون دانشگاهی باشپایان

 دانشگاه( فناوری انتقال و توسعه مدیریت

 دانشگاه با مشترک شرکت تاسیس هدف با آفرینی کار قابلیت تصویب

در  5نامه حمایت از فناوری که منجر به تدوین ماده نویس آیینتدوین پیش -

 نامه ارتقاء گردید.آیین

های تحصیلات تکمیلی به نامههای پژوهشی کاربردی و پایاندهی طرحجهت

 هاتولید دانش، فناوری، کالاها و خدمات ایرانی و حمایت از آن
8 

 

قرار بخشی از واحدهای تحقیق و توسعه و است 3های شماره احداث مرکز فناوری -

 شرکت بزرگ و معتبر در دانشکده مهندسی 6

های نوپا جهت حمایت از نامه مشارکت دانشکده مهندسی در شرکتتدوین آیین -

موجود در دانشکده امکان  هایی که بر مبنای دانشتاسیس و استقرار شرکت

 گیری را دارند.شکل

 مایشگاه مشترک با صنعتاندازی آزنامه راهتدوین آیین -

بنیان توسط اعضای هیات علمی دانشکده با مشارکت تشکیل چندین شرکت دانش -

 هلدینگ دانشگاهی فردوسی مشهد

 پیشنهاد ایجاد ناحیه نوآوری مشهد -

اندازی دفتر توسعه بازار جهت تسهیل فرایندهای قراردادهای برون دانشگاهی راه -

 اساتید

بنیان و واحدهای تحقیق و توسعه ، مرکز  در قالب ترویج شرکت های دانش -

شرکت دانش  42رشد واحدهای فناور دانشگاه ذیل پارک علم و فناوری دانشگاه 

بنیان را با محوریت تولید، توسعه و ارتقاء کیفی محصولات، خدمات و کالاهای 

 داخلی، تحت پوشش خود دارد.

 0 بنیان و واحدهای تحقیق و توسعههای دانشترویج شرکت
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 ب: علمی، مهارتی، فناوری و نوآوری

-شاخص 

 /اثربخشی
 ردیف بند مصوبه اقدامات به عمل آمده

رک علم و فناوری شرکت و واحد فناور فعال نیز در پا 121شرکت بیش از  42  -

دانشگاه  مستقر و با همین رویکرد مشغول فعالیت می باشند. این شرکت ها در 

حوزه های مختلف) با توجه به تقاضا و نیاز بازارهای داخلی و خارجی( فعال 

هستند از جمله حوزه کشاورزی و منابع طبیعی، انرژی های تجدید پذیر، 

مهندسی و تجهیزات پزشکی و  ، علوم پایه فنی و ITفناوری اطلاعات و 

 آزمایشگاهی.

شرکت فناور از این مجموعه در حوزه  علوم انسانی  56شرکت دانش بنیان و  3  -

و با موضوعاتی نظیر علوم اجتماعی و روان شناختی، گردشگری و زیارتی، 

مدیریت بحران و سامانه های مرتبط، تدوین و ترویج مدلهای لباس سنتی و 

 یت می نمایند.اسلامی و ... فعال

مرکزرشد واحدهای فناور ذیل پارک دانشگاه با استفاده از ظرفیت ها و امکانات  -

ها و تجهیزات تخصصی پیشرفته، مرکز اسناد ها، کارگاهموجود نظیر آزمایشگاه

علمی و کتابخانه مرکزی، خدمات اطلاع رسانی، فناوری اطلاعات، اتوماسیون 

مچنین با بهره گیری از خدمات شرکت های اداری خدمات استقرار و رفاهی و ه

همکار و مشاوران خبره شرکت های دانش بنیان و فناور را در حوزه کسب و کار 

 پایدار تجاری سازی و بازاریابی محصولات تحت حمایت و پشتیبانی دارد.

این حمایت ها علاوه بر تجاری سازی، بازاریابی و افزایش فروش محصولات و 

با فناوری بالا، با رویکرد تحقیق و توسعه ارتقای کمی و  خدمات دانش بنیان

 کیفی محصولات و خدمات این شرکت ها را دنبال می نماید.

 

مرکز رشد واحدهای فناور ذیل پارک دانشگاه عمده خدمات حمایتی خود را در  -

ان به شرکت ها و واحدهای فناور مستقر، بنیراستای عرضه محصولات دانش

 ارائه می نماید.

گیری از مشاوران متخصص سایر دستگاه های اجرایی، ظرفیت شرکت های بهره -

همکار مرکز رشد، اطلاع رسانی، تبلیغات و انعکاس خدمات و محصولات شرکت 

 9 بنیانهای دانشد محصولات شرکتترویج فرهنگ خری
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 ب: علمی، مهارتی، فناوری و نوآوری

-شاخص 

 /اثربخشی
 ردیف بند مصوبه اقدامات به عمل آمده

های فناور و دانش بنیان به سازمانها و نهادهای دولتی، عمومی و خصوصی و 

 گزاری جلسات سرمایه گذاری و جذب سرمایه بخشی از این فعالیت هاست.بر

شایان ذکر است با عنایت ویژه دانشگاه و هیأت محترم رئیسه دانشگاه به این 

مقوله، به استناد مصوبات این هیأت خرید محصولات و خدمات مورد نیاز 

ش دانشگاه از بخش خصوصی با اولویت محصولات و خدمات شرکت های دان

 بنیان پارک صورت می پذیرد.

عرضه و فروش محصولات شرکت های فناور و دانش بنیان این مجموعه با ارزش  -

میلیارد ریال در سال گذشته، از جمله شاخص هایی است که با  531معادل 

حمایت های مرکز رشد افزایش آن در دستور کار دانشگاه و شرکت های این مرکز 

 قرار دارد.

 
های کار و دانش در هدایت سازی، ترویج، تقویت و توسعه شاخهفرهنگ دانشکده ها در دروس مورد علاقهآموزان دبیرستاناجازه حضور دانش -

 آموزانتحصیلی دانش
4 

 

های مهارتی ای جهت برگزاری دورهنامه با مجمع خیرین فنی و حرفهامضای تفاهم -

 وتاه مدت در دانشگاه شهید منتظری ویژه دانشجویان کارشناسیک

اخذ مجوزها و اجرایی شدن برنامه کوواپ به نحوی که دانشجویان پذیرفته شده  -

کنند که یک سال طی می 5سال در  4در این دوره، دوره کارشناسی را به جای 

 گذرانند.سال آن را در صنایع طرف قرارداد دانشکده می

های درس م مهندسی که اجازه حضور شاغلین در صنعت در کلاسآموزش مداو -

 شود.اند، داده میدانشکده جهت بازآموزی دروسی که قبلا آنها را گذرانیده

 

 5 سایر
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 های دولتی و غیردولتی گاهها و دستهای اجرایی حمایت از کالای ایرانی در سطح خانواده، جامعه، سازمانهای ارزیابی سیاستمحورها و شاخص

عالی انقلاب فرهنگیجمهور و دبیر شورایبا امضاء رئیس 03/07/8400مورخ  748اصلاحیه جلسه  -عالی انقلاب فرهنگیشورای 87/00/8938مورخ  708موضوع مصوبه   

دانشگاه گنبدکاووس  واحد سازمانی پیگیر:  وزارت علوم، تحقیقات و فناوری  نام دستگاه: 

 ها و اقدامات فرهنگی، تبلیغی و ترویجیبرنامه الف:

عمل آمدهاقدامات به  شاخص  ردیف بند مصوبه زیربندهای مصوبه)محورهای اقدام( 

 وحدت ملی و رفع اختلاف -1

ایجاد یکپارچگی بین مردم و  -2

 مسئولین

 

 

 برگزاری وبینار با عنوان فرهنگ سیاسی و وحدت ملی-1

 ام قدرت درونی نظامراهبردهای وحدت ملی در استحک-2

 

های هویت و غرور ملی ایجاد انس، علاقه و تعصب به مؤلفه

 )پرچم، سرود ملی و افتخار به ایرانی بودن(

تقویت هویت و غرور 

 ملی در اقشار جامعه

ویژه کودکان، به

نوجوانان و جوانان با 

های مرجعکمک گروه  

1 

 

 حمایت از تولید ایرانی

یررد جلوگیری از متضررررر شرررردن تول

 کنندگان

برگزاری وبینار آموزشرری نقش بهره وری در حمایت از کالاهای 

 ایرانی
عنوان تبلیغ حمرایرت از کالای ایرانی، تولید و مصررررف آن به  

ضررررورت، عِرق و افتخرار ملی و نماد اسرررتقلال، خوداتکایی،  

 خودباوری و هویت ملی

-تبیین پیامد وابستگی فرهنگی

ف سیاسی و اقتصادی مصر-اجتماعی

 کالاهای خارجی

 تولید محتوا در فضای مجازی و حقیقی
سازی، خوداتکایی و تبدیل آن به باور ملی و تبیین پیامد نهادینه

های فرهنگی، اجتماعی، سیاسی و اقتصادی مصرف وابستگی

 کالای خارجی

کنترل و نظارت بر اصالت محصول در 

 تمامی مراحل زنجیره تامین تا مصرف

 -کالاهای سلامت محورو مبارزه با قاچاق کالابرگزاری وبینار 

انجام پایان نامه در زمینه مبارزه با قاچاق کالا در حوزه های 

 کاربردی

 ترویج فرهنگ تحریم مصرف کالای قاچاق

اعتماد و اطمینان مشتری به  -1

 محصولات داخلی

دقت و نظارت بر انتخاب  -2

 محصولات داخلی

 ولید محتوا در فضای مجازیت

 وبینار کالاهای سلامت محور داخلی برگزاری
تضمین ارتقای کیفیت کالای ایرانی با رویکرد مرغوبیت کالا، 

 هابراساس رعایت استانداردها و ارزیابی مستمر آن

ترویج فرهنگ رقابت 

سالم و سازنده میان 

تولیدکنندگان کالای 

 ایرانی

2 
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1 

1 
اب فراوانی، تنوع محصول، قیمت مناسب و افزایش قدرت انتخ

 مشتری

توجه به نیاز مصرف کننده و دقت در 

 کیفیت محصول

 وبینار اخلاق کسب و کار و مسولیت اجتماعی -1
سازی در زمینه رعایت انصاف، اخلاق کسب و کار، فرهنگ

کننده و گسترش کمی و کیفی خدمات حقوق و نیاز مصرف

 پس از فروش

1 

ت غ محصولااصلاح رویکرد تبلیغات عمومی به حمایت از تبلی 1

های داخلی و فضای شهری و استاندارد تولید داخل از رسانه

-نهای بیها و شبکهحمایت از تبلیغ محصولات ایرانی در رسانه

و  های ایرانیالمللی خارجی زبان و تأکید بر لزوم استفاده از نام

 خط و زبان فارسی در معرفی و تبلیغ کالا
حمایت مادی، معنوی، 

از تبلیغی و ترویجی 

گذاری، سرمایه

کارآفرینی، تولید، 

عرضه و مصرف کالاهای 

 ایرانی

3 1 

سازی استفاده از کالاهای ایرانی توسط دادن و برجستهنشان 1

 های تلویزیونی، هنرهایهای سینمایی، سریالبازیگران در فیلم

 نمایشی و تئاتر براساس ضوابط و مقررات

1 

خر، مستندهای علمی و های نمایشی فاساخت و پخش سریال 1

های آموزشی و کارشناسی نقد و مناظره، کاربردی، برنامه

های مرتبط در خصوص حمایت از تولید ملی، کالای جشنواره

ایرانی، کارآفرینان و تولیدکنندگان در جهت آموزش و ترویج 

 کارآفرینی

آموزش و تربیت فرزندان از حیث 

اقتصادی و جلوگیری از مصرف 

معه و استفاده از تولیدات کنندگی جا

 داخلی و حمایت از اقتصاد کشور

 اثر بخشی نقش بانوان در حمایت از کالاهای ایرانی
ریزی برای ایفای نقش زنان در خانواده در جهت مصرف کالای ایرانی و اصلاح الگوی برنامه

 مصرف
4 

1 
، های مردمییت گروهترویج مشارکت عمومی در حمایت از کالای ایرانی با استفاده از ظرف 1

 اصناف، دانشگاهیان، هنرمندان و ورزشکاران
5 

1 
گیری نمانام )برند( ویژه کالاهای ایرانی و معرفی آن در سطح کشورهای حمایت از شکل 1

 اسلامی، منطقه و جهان
6 
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1 
و  ایرانی -های تجاری فرهنگی با رویکرد اسلامیحمایت از تولید آثار، محصولات و نشان 1

 هاات آنصادر
7 

 

 

 

 

 

 ب: علمی، مهارتی، فناوری و نوآوری

/اثربخشیشاخص  ردیف بند مصوبه اقدامات به عمل آمده 

تقویت روحیه حل 

مشکلات 

 کشور/استان/شهرستان

 ارائه کیفیت پژوهش های مورد نیاز دستگاه های پژوهشی/ اجرایی -8

ز انعقاد تفاهم نامه در جهت رفع مشکلات دستگاه های اجرایی ا -2

 طریق پایان نامه ها

های تحصیلات تکمیلی به نامههای پژوهشی کاربردی و پایاندهی طرحجهت

 هاتولید دانش، فناوری، کالاها و خدمات ایرانی و حمایت از آن
8 

ایجاد علاقه مندی در 

همکاران عضو هیئت 

علمی در جهت 

تاسیس شرکت های 

 دانش بنیان

 عضای هیئت علمی وتشکیل شرکت های دانش بنیان توسط ا

 مشارکت در مرکز رشد فناوری مشترک دانشگاه و پارک
 0 بنیان و واحدهای تحقیق و توسعههای دانشترویج شرکت

تقویت روحیه اعتماد 

 ملی به کالای داخلی

 اولویت خرید لوازم آزمایشگاهی از شرکت های دانش بنیان
 9 بنیانهای دانشترویج فرهنگ خرید محصولات شرکت

 

 جلسات مشترک دانشگاه با آموزش و پرورش -8

 بازدید دانش آموزان از دانشگاه -0

 مشارکت در هفته مشاغل آموزش و پرورش -9

های کار و دانش در هدایت سازی، ترویج، تقویت و توسعه شاخهفرهنگ

 آموزانتحصیلی دانش
4 
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 به نام خدا

 های دولتی و غیردولتی ها و دستگاهحمایت از کالای ایرانی در سطح خانواده، جامعه، سازمان جراییهای اهای ارزیابی سیاستمحورها و شاخص

عالی انقلاب فرهنگیجمهور و دبیر شورایبا امضاء رئیس 03/07/8400مورخ  748اصلاحیه جلسه  -عالی انقلاب فرهنگیشورای 87/00/8938مورخ  708موضوع مصوبه   

 وزارت علوم، تحقیقات و فناوری  نام دستگاه:  دانشگاه محقق اردبیلی  واحد سازمانی پیگیر:

 ها و اقدامات فرهنگی، تبلیغی و ترویجیالف: برنامه

عمل آمدهاقدامات به  شاخص  ردیف بند مصوبه زیربندهای مصوبه )محورهای اقدام( 

 هویت سازی

 از طریق آرمان خواهی

تهیه و تدوین برگزاری همایش ملی دانشگاه آرمانی و  -1

 منشور دانشگاه آرمانی 

 برگزاری سلسله نشست ها با موضوع خانواده آرمانی -2

استفاده از سخنان بزرگان دینی با عنوان بهره ای از  -3

 کلام بزرگان و با محوریت الگوی شایستگی

های هویت و غرور ملی ایجاد انس، علاقه و تعصب به مؤلفه

بودن()پرچم، سرود ملی و افتخار به ایرانی   

تقویت هویت و غرور 

 ملی در اقشار جامعه

ویژه کودکان، به

نوجوانان و جوانان با 

های مرجعکمک گروه  

 1  

 

برجسته سازی نقش استفاده از 

کالای ایرانی در توانمندسازی 

 فرهنگی 

استفاده از محصولات دست ساز )صنایع دستی(  -1

 دانشجویان دانشگاه جهت تجلیل از برترین های فرهنگی

سالن نمایشگاهی و طرح دانشگاهی تولید  رپاییب -2

و فروش محصولات دانشجویی در راستای ارتقای 

 مهارت در تولید کالاهای دست ساز

عنوان تبلیغ حمایت از کالای ایرانی، تولید و مصرف آن به

رق و افتخار ملی و نماد استقلال، خوداتکایی، ضرورت، عِ

 خودباوری و هویت ملی

قش مسئولیت برجسته سازی ن

پذیری در ایجاد باور ملی و 

 خوداتکایی 

برگزاری دوره آموزشی با محوریت نقش اخلاق در  -1

 مسئولیت پذیری اجتماعی ویژه دانشگاهیان  

 برگزاری مسابقه کتابخوانی از کتاب همیشه بهار -2

همکاری با حوزه هنری استان جهت برگزاری  -3

  حمایت از کالای ایرانی تبلیغات در زمینه

زاری دوره آموزشی با محوریت دانشگاه اجتماع برگ -4

 محور ویژه دانشجویان 

استان  معاونت اجتماعی نیروی انتظامیهمکاری با  -5

حمایت از کالای  تبلیغات در زمینه انجامجهت 

 در بستر فضای مجازی   ایرانی

سازی، خوداتکایی و تبدیل آن به باور ملی و تبیین نهادینه

ی، اجتماعی، سیاسی و اقتصادی های فرهنگپیامد وابستگی

 مصرف کالای خارجی

 
استفاده از تبلیغات از طریق تولید محتوا در فضای  -1

 مجازی
 ترویج فرهنگ تحریم مصرف کالای قاچاق
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کارگاه های آموزشی اخلاق حرفه سلسله برگزاری  -2

  ای در سازمان

 

 

- 
 تضمین ارتقای کیفیت کالای ایرانی با رویکرد مرغوبیت کالا،

هابراساس رعایت استانداردها و ارزیابی مستمر آن  

ترویج فرهنگ رقابت 

سالم و سازنده میان 

تولیدکنندگان کالای 

 ایرانی

2 

 
 

- 
فراوانی، تنوع محصول، قیمت مناسب و افزایش قدرت انتخاب 

 مشتری

 حمایت از 

برگزاری دور های آموزشی مرتبط با 

کسب و کار به منظور ارتقای تولید 

لای ایرانی  کا  

برگزاری چهار مورد کارگاه آموزشی متنوع با موضوعات  -1

 اقتصادی با محوریت کالای اقتصادی

 برگزاری کارگاه آموزشی حقوق مهندسی   -2

های آموزشی ترویج سبک برگزاری سلسله کارگاه -3

 زندگی اسلامی 

سازی در زمینه رعایت انصاف، اخلاق کسب و کار، فرهنگ

ده و گسترش کمی و کیفی خدمات کننحقوق و نیاز مصرف

 پس از فروش

 

 
- 

اصلاح رویکرد تبلیغات عمومی به حمایت از تبلیغ محصولات 

های داخلی و فضای شهری و استاندارد تولید داخل از رسانه

-نهای بیها و شبکهحمایت از تبلیغ محصولات ایرانی در رسانه

و  های ایرانیامزبان و تأکید بر لزوم استفاده از نالمللی خارجی 

 خط و زبان فارسی در معرفی و تبلیغ کالا
حمایت مادی، معنوی، 

تبلیغی و ترویجی از 

گذاری، سرمایه

کارآفرینی، تولید، 

عرضه و مصرف کالاهای 

 ایرانی

3 
 

سازی استفاده از کالاهای ایرانی توسط دادن و برجستهنشان -

رهای زیونی، هنهای تلویهای سینمایی، سریالبازیگران در فیلم

 نمایشی و تئاتر براساس ضوابط و مقررات

حمایت از برگزاری جشنواره های 

 فرهنگی هنری

 برگزاری مرحله دانشگاهی جشنواره ملی رویش  -1

 )دستاوردهای کانون های فرهنگی هنری دانشگاه(

برگزاری نمایشگاه دستاوردهای فرهنگی و هنری  -2

ویج فرهنگ های فرهنگی، هنری در راستای ترکانون

 تولید داخلی 
 

های نمایشی فاخر، مستندهای علمی و ساخت و پخش سریال

های آموزشی و کارشناسی نقد و مناظره، کاربردی، برنامه

های مرتبط در خصوص حمایت از تولید ملی، کالای جشنواره

ایرانی، کارآفرینان و تولیدکنندگان در جهت آموزش و ترویج 

 کارآفرینی

 

 

 
ریزی برای ایفای نقش زنان در خانواده در جهت مصرف کالای ایرانی و اصلاح الگوی برنامه 

 مصرف
4 
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 حمایت

از برگزاری دور های آموزشی    

معرفی کارشناسانی از دانشگاه به صدا و سیمای مرکز  -1

 استان در برنامه های با محوریت سبک زندگی اسلامی

برگزاری کارگاه های تبیین مسئولیت اجتماعی  -2

 نشگاه ویژه دانشجویان دا

زندگی ویژ برگزاری دوره های آموزشی مهارت -3

دانشجویان در راستای تقویت روحیه کار دسته 

 جمعی 

ارتقای سواد رسانه آموزشی برگزاری کارگاه های  -4

  ای

برگزاری مسابقه کتابخوانی خانواده آرمانی ویژه  -5

   خانواده های دانشگاهیان

آموزی توسط  برگزاری دوره های متنوع مهارت  -6

واحد کانون های فرهنگی هنری در راستای 

    (افزایش مهارت ورزی برای تولید صنایع دستی

، های مردمیترویج مشارکت عمومی در حمایت از کالای ایرانی با استفاده از ظرفیت گروه

 اصناف، دانشگاهیان، هنرمندان و ورزشکاران
5 

 
الاهای ایرانی و معرفی آن در سطح کشورهای گیری نمانام )برند( ویژه کحمایت از شکل  -

 اسلامی، منطقه و جهان
6 

 
و  ایرانی -های تجاری فرهنگی با رویکرد اسلامیحمایت از تولید آثار، محصولات و نشان -

 هاصادرات آن
7 
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 ب: علمی، مهارتی، فناوری و نوآوری
/اثربخشیشاخص   ردیف بند مصوبه اقدامات به عمل آمده 

حمایت از طرح های 

 در جهتپژوهشی 

 تولید کالای ایرانی

 

 مورد طرح پژوهشی 15اجرای 

 با موضوعات متنوع در جهت حمایت از کالای ایرانی: 

بررسی امکان نگهداری کالوس حاصل از کشت بافت گياه گل گاوزبان  .1
 ليلا غفارزاده نمازی -ایرانی در شرایط فراسرد 

 Coriandrumهای گشنيز )بررسی تنوع فيتوشيميایی توده  .2

sativum Lمهدی محب الدینی-.( ایرانی 
طراحی بهينه بر اساس عملکرد ميراگرهای جرمی تنظيم شده هوشمند  .3

 محتشم محبی  -برای سازه های غيرخطی تحت تحریک زلزله
طراحی ميراگرهای اصطکاکی دورانی بهينه برای قابهای فولادی تحت  .4

 امين قليزاد-سلهای دور از گسل و نزدیک گزلزله
طراحی توپ واليبال انتی ميکروب با استفاده از ذرات نانونقره و بررسی  .5

 امير علی جعفر نژاد گرو-استفاده از آن طی تمرین
معرفت -( Stand Rollickطراحی و ساخت دستگاه استند روليک ) .6

 سياهکوهيان 
غير ایزوله دوجهته با قابليت عملکرد  DC-DCتحليل و طراحی مبدل  .7

ورت شارژ و دشارژ  برای اتصال به باتری سيستم های انرژی ترکيبی بص
 حسين شایقی-

های طراحی و تحليل پایداری سيستم بهساز توان مبتنی بر سلول .8
 مجيد حسين پور  -LCLخورشيدی متصل به شبکه با فيلتر 

افزاینده غير ایزوله جدید  -کاهنده DC-DCطراحی و کنترل یک مبدل  .9
 مجيد حسين پور -ولتاژ گسترده با محدوده تبدیل

های جداسازی شده مجهز به طراحی بهينه بر اساس هزینه دوره عمر سازه .11
 محتشم محبی  -ميراگر بر پایه اینرسی تحت خطر زلزله

مطالعات ارتباط کمی ساختار فعاليت سه بعدی بر روی مهارکننده های  .11
 پوربشير اسلام-و طراحی ترکيبات جدید با قدرت بالا HT6-5گيرنده 

بررسی و بهينه سازی اثر عوامل مختلف بر عملکرد روش فيلتر پرس به  .12
 جواد طریقی -منظور طراحی و ساخت دستگاه آبگيری زرشک

 های تحصیلات تکمیلی بهنامههای پژوهشی کاربردی و پایاندهی طرحجهت

 هاتولید دانش، فناوری، کالاها و خدمات ایرانی و حمایت از آن
8 
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 ب: علمی، مهارتی، فناوری و نوآوری
/اثربخشیشاخص   ردیف بند مصوبه اقدامات به عمل آمده 

 کسری -کننده چندسطحی ترکيبی مرتبة صحيحطراحی کنترل .13
TDF(1+FOPIبرای کنترل بار)- حسين -ها فرکانس ریزشبکه

 شایقی
برنامه ریزی بهينه بهره برداری از لوازم و مدیریت انرژی خانه هوشمند با  .14

 یحسين شایق-منابع انرژی خانه هوشمند به منظور کاهش قبض مشترک
بررسی و مطالعه روش های موثر یادگيری ماشين در فرآیند برداشت  .15

 علی روشنيان فرد-محصولات کشاورزی

حمایت از طرح های 

تولید در جهت نوآورانه 

 کالای ایرانی

 شناسایی واحدهای مستعد دانش بنیان شدن -1

فناور برای دانش بنیان کردن  یمشاوره به واحدها ارائه -2

 واحدهایشان

نی از لیست شناسایی ایده های شامل فناوری های دانش بنیا -3

 مندرج در معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری

  انبوه محصولات دیتول یبرا یو مشاوره ا یمال یها تیحما -4

 0 بنیان و واحدهای تحقیق و توسعههای دانشترویج شرکت

فرهنگ سازی خرید 

 کالای ایرانی

تهیه لیست محصولات ساخته شده توسط واحدهای فناور و  -1

جهت تبلیغات و فروش به سازمانهای دولتی  شرکتهای دانش بنیان

 و غیر دولتی 

  بومی سازی محصولات وارداتی جهت تسهیل در استفاده -2

 9 بنیانهای دانشترویج فرهنگ خرید محصولات شرکت

 
های کار و دانش در هدایت سازی، ترویج، تقویت و توسعه شاخهفرهنگ 

 آموزانتحصیلی دانش
4 
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 های دولتی و غیردولتی ها و دستگاهحمایت از کالای ایرانی در سطح خانواده، جامعه، سازمان های اجراییارزیابی سیاستهای محورها و شاخص

عالی انقلاب فرهنگیجمهور و دبیر شورایبا امضاء رئیس 03/07/8400مورخ  748اصلاحیه جلسه  -عالی انقلاب فرهنگیشورای 87/00/8938مورخ  708موضوع مصوبه   

ملایردانشگاه   واحد سازمانی پیگیر:  وزارت علوم، تحقیقات و فناوری  نام دستگاه: 

 فرهنگی، تبلیغی و ترویجی ها و اقداماتبرنامه الف:

عمل آمدهاقدامات به  شاخص  ردیف بند مصوبه زیربندهای مصوبه)محورهای اقدام( 

1- 

2- 

3- 

.... 

برگزاری مراسم غبارروبی و احترام به هویت و غرور ملی در -1

آغاز سال تحصیلی، سالگرد در بسیاری از برنامه های فرهنگی 

 پیروزی انقلاب اسلامی و ...

 

های هویت و غرور ملی ایجاد انس، علاقه و تعصب به مؤلفه

 )پرچم، سرود ملی و افتخار به ایرانی بودن(

تقویت هویت و غرور 

اقشار جامعهملی در   

ویژه کودکان، به

نوجوانان و جوانان با 

های مرجعکمک گروه  

 1  

 

 

استفاده از کالاهای ایرانی، محلی و بومی در پذیرایی مراسمات 

 و برنامه های فرهنگی
عنوان تبلیغ حمایت از کالای ایرانی، تولید و مصرف آن به

 رق و افتخار ملی و نماد استقلال، خوداتکایی،ضرورت، عِ

 خودباوری و هویت ملی

 

توجه به موضوع خودباوری ملی در نشریات، بنرها و پوسترهای 

 دانشگاه
سازی، خوداتکایی و تبدیل آن به باور ملی و تبیین نهادینه

های فرهنگی، اجتماعی، سیاسی و اقتصادی پیامد وابستگی

 مصرف کالای خارجی

 
دانشجویان و برگزاری همایش های توجه به کالای ساخت 

 ترویج فرهنگ تحریم مصرف کالای قاچاق اثرات قاچاق در اقتصاد کشور

 

برگزاری همایش استاندارد و کالاهای ملی و اهمیت ارزیابی -1

 مخاطبین از کالاها

ادامه همکاری برای طرح چرتکه در تولید دستاوردها و -2

 تولیدات هنری دانشجویی

با رویکرد مرغوبیت کالا،  تضمین ارتقای کیفیت کالای ایرانی

هابراساس رعایت استانداردها و ارزیابی مستمر آن  

ترویج فرهنگ رقابت 

سالم و سازنده میان 

تولیدکنندگان کالای 

 ایرانی

2 
 

-------------- 
فراوانی، تنوع محصول، قیمت مناسب و افزایش قدرت انتخاب 

 مشتری

 

دانشگاه توسط تولید برگزاری نمایشگاه های تولید داخل در 

کننده های داخلی و توجه به اخلاق حرفه ای در سمینار اخلاق 

 کسب و کار

سازی در زمینه رعایت انصاف، اخلاق کسب و کار، فرهنگ

کننده و گسترش کمی و کیفی خدمات حقوق و نیاز مصرف

 پس از فروش
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معرفی دانشجویان جهت ارائه طرح های تخصصی و -1

حوزه معاونت علمی و پژوهشی سپاهکارآفرینی به   

برگزاری ایده های برتر با همکاری دانشگاه های شهرستان -2

ملایر و معاونت علمی و پژوهشی سپاه با رویکرد حمایت از 

 کارآفرینان و تبلیغات محصولات آنان

اصلاح رویکرد تبلیغات عمومی به حمایت از تبلیغ محصولات 

های داخلی و فضای شهری و استاندارد تولید داخل از رسانه

-نهای بیها و شبکهحمایت از تبلیغ محصولات ایرانی در رسانه

و  های ایرانیزبان و تأکید بر لزوم استفاده از نامالمللی خارجی 

 خط و زبان فارسی در معرفی و تبلیغ کالا
حمایت مادی، معنوی، 

تبلیغی و ترویجی از 

گذاری، سرمایه

کارآفرینی، تولید، 

و مصرف کالاهای عرضه 

 ایرانی

3 
 

--------------- 

 
سازی استفاده از کالاهای ایرانی توسط دادن و برجستهنشان

 های تلویزیونی، هنرهایهای سینمایی، سریالبازیگران در فیلم

 نمایشی و تئاتر براساس ضوابط و مقررات

 

توجه به برگزاری  -1

وبینارهای متعدد در خصوص 

چگونگی ساخت مستند های 

علمی و کاربردی در حوزه 

ظرفیت کشاورزی و صنایع 

  داخلی استان

وبینار نقد و مناظره در خصوص چالش های پیش روی  -2

 تولید کنندگان داخلی

های نمایشی فاخر، مستندهای علمی و ساخت و پخش سریال

ای آموزشی و کارشناسی نقد و مناظره، هکاربردی، برنامه

های مرتبط در خصوص حمایت از تولید ملی، کالای جشنواره

ایرانی، کارآفرینان و تولیدکنندگان در جهت آموزش و ترویج 

 کارآفرینی

 
 اصلاح الگویریزی برای ایفای نقش زنان در خانواده در جهت مصرف کالای ایرانی و برنامه برگزاری وبینار زنان و خانواده

 مصرف
4 

 
دعوت از هنرمندان استانی در همایش های تولید ملی و 

 تولیدات دانشگاهی
، های مردمیترویج مشارکت عمومی در حمایت از کالای ایرانی با استفاده از ظرفیت گروه

 اصناف، دانشگاهیان، هنرمندان و ورزشکاران
5 

 

منبت شهرستان و نام گذاری معرفی برند ملایر در تولید مبل و 

انگور و کشمش ملایر در مرکز تحقیقات پیشرفته مبل و منبت 

 و پژوهشکده انگور و کشمش

گیری نمانام )برند( ویژه کالاهای ایرانی و معرفی آن در سطح کشورهای حمایت از شکل

 اسلامی، منطقه و جهان
6 

 
و  ایرانی -های تجاری فرهنگی با رویکرد اسلامیمحصولات و نشانحمایت از تولید آثار،  وبینار آشنایی با نشان های تجاری فرهنگی

 هاصادرات آن
7 
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 ب: علمی، مهارتی، فناوری و نوآوری

/اثربخشیشاخص   ردیف بند مصوبه اقدامات به عمل آمده 

 

تشکیل کمیته پژوهش معاونت فرهنگی و اجتماعی جهت حمایت از پایان نامه ها -8  

 و پروژه های تحقیقاتی در قالب طرح های مشترک اعضای هیات علمی و دانشجویان 

 تصویب آیین نامه حمایت از پایان نامه های مصوب در حوزه فرهنگی-0

های تحقیقاتی اعضای هیات  شکیل شورای پژوهشی جهت حمایت از طرحت -9          ت -9

 علمی در مشارکت با دانشجویان

های تحصیلات تکمیلی نامهپژوهشی کاربردی و پایانهای دهی طرحجهت

 هابه تولید دانش، فناوری، کالاها و خدمات ایرانی و حمایت از آن
8 

 0 بنیان و واحدهای تحقیق و توسعههای دانشترویج شرکت ----------- 

 
مرکز نوآوری دانشگاه ملایر در حمایت از طرح های حوزه انگور و فعالیت 

 کشمش
 9 بنیانهای دانشفرهنگ خرید محصولات شرکتترویج 

 
های کار و دانش در هدایت سازی، ترویج، تقویت و توسعه شاخهفرهنگ -------------

 آموزانتحصیلی دانش
4 

 

 

 

 

 معاونت فرهنگی و اجتماعی 
ری دفتر سیاست فرهنگی و اجتماعیریزی و برنامهگذا  

0011 سال  
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محورها و شاخصهای ارزیابی سیاستهای اجرایی حمایت از کالای ایرانی در سطح خانواده، جامعه، سازمانها و دستگاههای دولتی و غیردولتی 
موضوع مصوبه ۸۰۷ مورخ ۱۳۹۷/۰۲/۱۸ شورایعالی انقلاب فرهنگی- اصلاحیه جلسه ۸۴۷ مورخ ۱۴۰۰/۰۸/۲۹ با امضاء رئیسجمهور و دبیر شورایعالی انقلاب فرهنگی

واحد سازمانی پیگیر: دانشگاه  نام دستگاه:  وزارت علوم، تحقیقات و فناوری
الف: برنامهها و اقدامات فرهنگی، تبلیغی و ترویجی

شاخص  اقدامات بهعمل آمده زیربندهای مصوبه(محورهای اقدام) بند مصوبه ردیف
-١
-٢
-٣
....

-١
-٢
-٣

....

ایجاد انس، علاقه و تعصب به مؤلفههای هویت و غرور ملی 
(پرچم، سرود ملی و افتخار به ایرانی بودن)

تبلیغ حمایت از کالای ایرانی، تولید و مصرف آن بهعنوان 
ضرورت، عِرق و افتخار ملی و نماد استقلال، خوداتکایی، 

خودباوری و هویت ملی
نهادینهسازی، خوداتکایی و تبدیل آن به باور ملی و تبیین 
پیامد وابستگیهای فرهنگی، اجتماعی، سیاسی و اقتصادی 

مصرف کالای خارجی

ترویج فرهنگ تحریم مصرف کالای قاچاق

تقویت هویت و غرور 
ملی در اقشار جامعه

بهویژه کودکان، 
نوجوانان و جوانان با 
کمک گروههای مرجع

١ 

تضمین ارتقای کیفیت کالای ایرانی با رویکرد مرغوبیت کالا، 
براساس رعایت استانداردها و ارزیابی مستمر آنها

فراوانی، تنوع محصول، قیمت مناسب و افزایش قدرت انتخاب 
مشتری

فرهنگسازی در زمینه رعایت انصاف، اخلاق کسب و کار، 
حقوق و نیاز مصرفکننده و گسترش کمی و کیفی خدمات 

پس از فروش

ترویج فرهنگ رقابت 
سالم و سازنده میان 
تولیدکنندگان کالای 

ایرانی

٢



2

اصلاح رویکرد تبلیغات عمومی به حمایت از تبلیغ محصولات 
استاندارد تولید داخل از رسانههای داخلی و فضای شهری و 
حمایت از تبلیغ محصولات ایرانی در رسانهها و شبکههای بین
المللی خارجی زبان و تأکید بر لزوم استفاده از نامهای ایرانی و 

خط و زبان فارسی در معرفی و تبلیغ کالا
نشاندادن و برجستهسازی استفاده از کالاهای ایرانی توسط 
بازیگران در فیلمهای سینمایی، سریالهای تلویزیونی، هنرهای 

نمایشی و تئاتر براساس ضوابط و مقررات
ساخت و پخش سریالهای نمایشی فاخر، مستندهای علمی و 
کاربردی، برنامههای آموزشی و کارشناسی نقد و مناظره، 
جشنوارههای مرتبط در خصوص حمایت از تولید ملی، کالای 
ایرانی، کارآفرینان و تولیدکنندگان در جهت آموزش و ترویج 

کارآفرینی

حمایت مادی، معنوی، 
تبلیغی و ترویجی از 

سرمایهگذاری، 
کارآفرینی، تولید، 

عرضه و مصرف کالاهای 
ایرانی

٣

برنامهریزی برای ایفای نقش زنان در خانواده در جهت مصرف کالای ایرانی و اصلاح الگوی 
مصرف ٤

ترویج مشارکت عمومی در حمایت از کالای ایرانی با استفاده از ظرفیت گروههای مردمی، 
اصناف، دانشگاهیان، هنرمندان و ورزشکاران ٥

حمایت از شکلگیری نمانام (برند) ویژه کالاهای ایرانی و معرفی آن در سطح کشورهای 
اسلامی، منطقه و جهان ٦

حمایت از تولید آثار، محصولات و نشانهای تجاری فرهنگی با رویکرد اسلامی- ایرانی و 
صادرات آنها ٧



3

ب: علمی، مهارتی، فناوری و نوآوری
اقدامات به عمل آمده شاخص/اثربخشی بند مصوبه ردیف

جهتدهی طرحهای پژوهشی کاربردی و پایاننامههای تحصیلات تکمیلی به 
تولید دانش، فناوری، کالاها و خدمات ایرانی و حمایت از آنها 1

ترویج شرکتهای دانشبنیان و واحدهای تحقیق و توسعه 2

ترویج فرهنگ خرید محصولات شرکتهای دانشبنیان 3

فرهنگسازی، ترویج، تقویت و توسعه شاخههای کار و دانش در هدایت 
تحصیلی دانشآموزان 4

ملاحظات:
خواهشمند است در ارائه گزارش اقدامات و شاخصهای مربوطه مؤلفههایی همچون تبیین، حمایت و برجستهسازی موضوع، حمایت از برگزاری جشنوارههای فرهنگی- هنری،  –

حمایت از جلسات آموزشی - فرهنگی، برگزاری کارگاههای توجیهی و آموزشی و حمایت از نشر محصولات فرهنگی- هنری و غیره مد نظر قرار گیرد.
بخشها، بندها و زیر بندهای مصوبه «راهبردها و اقدامات فرهنگی حمایت از کالای ایرانی در سطح خانواده، جامعه، سازمانها و دستگاههای دولتی و غیردولتی»  که مرتبط با حوزه  –

فعالیت آن مرجع میباشد در کادرهای رنگی (      ) درج شده است. لذا خواهشمند است اقدامات به عمل آمده درخصوص هر زیر بند و شاخص مربوطه در محلهای مذکور درج گردد. 
حسب وظایف ذاتی، ظرفیتها و امکانات آن دستگاه/سازمان چنانچه اقداماتی درخصوص سایر زیربندهای مندرج (در کادرهای سفید) به عمل آمده، خواهشمند است مراتب را در محل مربوطه  –

ثبت نمایند.


